ACEITE-VIDRIO



Los habitos alimentarios de |os pueblos son parte funda -
mental de la cultura de cada uno de €llos.

Pero el aceite de oliva, su sabor, su aromay su color dorado
significan mucho méas que un simple gesto gastronémico.

¢Qué mejor presentacion para este producto tan nuestro,
que el envase de vidrio?.

Por su transparencia, su higieney su versatilidad en las
formas, el vidrio es una "segunda piel” para este regalo de

la naturaleza, que es el aceite de oliva.

Juntos pueden conquistar |os mercados y paladares mas
variados.

La calidad del aceite de oliva 'y €l prestigio incomparable
del vidrio, una simbiosis perfecta.

Centro del Envase de Vidrio
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| ntroduccion

asociedad occidental de la década de |os sesenta, experiment6 un boom
econdmico y despertd a un mundo nuevo, urbano, moderno. Desde
entonces, € hombre estd sometido a las tensiones diarias, que impone
el sistema de trabgjo, cada dia mas competitivo.

Nuestro modo de vida nos impide mirar a nuestro alrededor, nos ha algjado cada
vez mas de la naturalezay ha provocado la pérdida de una parte de nuestros habitos
tradicionales, entre el que destacamos por encima de todo, €l alimentario.

Sin embargo, el hombre de hoy, alas puertas del tercer milenio, ha vuelto su
mirada a las formas de vida sana, en contacto con la naturalezay el entorno que le
rodea. Esta nueva tendencia, que podria definirse como "corriente alternativa' mues-
tra una gran preocupacion por descubrir cual es la meor forma en que puede nu-
trirse el ser humano.

L as raices de esta preocupacion se encuentran fundamentalmente en laincidencia
negativa de las enfermedades cardiovasculares en |os paises desarrollados, en los ca-
sos de muerte por episodios cardiacos, y en una creciente preocupacion estética.

Esta preocupacion ha calado profundamente en €l publico en
general, y de forma muy especial entre los habitantes de las
ciudades, y laatencion general se havolcado enla"die-
ta mediterraned’, redescubierta entre diversos secto-
res como la dieta més sana'y adecuada.

El aceite de oliva, ingrediente bésico dela
cocinameridional, se haconvertido en prota-
gonista principal y su consumo se ha dispa-
rado espectacularmente.
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El
Aceaite
de Oliva

Una mirada atras

| aceite de oliva se encuentra intimamente ligado ala
cultura mediterrédnea. Desde el antiguo Egipto hasta
laactualidad, toda la franja costera del Mediterraneo,
esde |a peninsula hasta |os pueblos islamicos, han
desarrollado un arte y una cultura culinaria en torno a esta materia prima.

El aceite no es sdlo el ingrediente "rey" de los pueblos mediterrdneos, sino
gue también ha sido utilizado para muchas otras funciones, llegando en ocasio-
= nimagen legendariay mitica

storicadel aceite de olivacorre paralelaalade olivo, pues-
)nsecuencia directa de éste. La utilizacion de las aceitunas
aceite es muy temprana, asi como su utilizacion en la ali-

Wancia que €l aceite adquiere en las civilizaciones antiguas,
erautilizacion paraser objeto de préacticasreligiosas. Otro
~ e deolivafue el dereemplazar alas grasas animales, usadas
far fricciones a los cuerpos 0 mantener tersala piel de las

ica pronto se destacd como la primera productora de aceite



dentro del area mediterranea. Un dato revelador
€s gque ya e transportaba, en laverson dela épo-
ca, embotellado. Durante la dominacién visigo-
dalaolivicultura se extiende a zonas montario-
sasy del interior.

Laimportanciadel aceite continlay se acre-
cientabgjo el dominio arabe, llegando hastala
Edad Media. En la época de los Reyes Catdli-
cos, el gazpacho con aceite y vinagre congtituia
una parte béasica de la dieta alimentariadel sur
de Espafia. En el siglo XVI, la produccién de
olivo acanzé unas cifras bastante el evadas, se-
gun datos de La Agricultura General escritaen
aquella época por Alonso de Herrera.

Todo este pasado pone de manifiesto que €l
aceite aparece, en la civilizacién mediterranea, como un elemento insustituible
e intimamente ligado a nuestra cultura. El aceite de oliva pasaaformar parte de
nuestro acervo cultural, como el vino.

Es mucho mas que un simple producto de consumo.
Aunque el uso més extendido que sehaceded, esel ali-
mentario, su presenciarevela un significado mucho
mas profundo: ha servido para ritos religiosos,
practicas médicasy curativas, cuidados estéti-

COs, €tc.
Un producto sano y natural




smuy dificil imaginar una receta mediterranea sin encontrar el acei-

te de oliva como uno de sus ingredientes principales. Concebir la

cocina espaiola sin uno de sus protagonistas mas tradicionales es
racticamente imposible.

Este producto no slo aportaanues-
tros platos un sabor y calidad Unicos, sino
gue es un elemento imprescindible en la
composicion de una dieta equilibrada.

Es un producto natural, que se ela-
bora utilizando solamente medios fisi-
cos, razon por lacual conservainatera
bles todos sus componentes y las
propiedades quimicas, biolégicasy or-
ganolépticas de la aceituna.

El aceite de oliva, cuando se le so-
mete a coccion y friturano experimenta cambios ni ateraciones que puedan afec-
tar alas propiedades del producto.

En lapréctica, todas|as grasas son dafiadas por |os pro-
cesos de calentamiento: sin embargo, como atributo
latente de |a calidad del aceite de oliva, destaca su
minima alteracién durante los procesos de fri-

tura.




Al freir forma una delgada, pero consistente

capa, que impide que € aceite seareabsorbido
manteniendo intacto el producto, que impide
gue absorba aceite y permite retener todos los
jugos: e consumo de aceite de oliva es menor que
el de otros aceites.

Numerosos estudios comparativos entre €l aceite de oliva
y los aceites de semillas han puesto de manifiesto que éstos, en el proce-
so de fritura, penetran profundamente en el interior del alimento, con lo cua €
consumo de aceite es mayor. Asimismo el nimero de calorias afiadidas a frito
es, igualmente, superior.

Proceso de Elaboracion del Aceite de Oliva

Molturacién

-
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No solo en la preparacion culinaria con

calentamiento es donde €l aceite muestra su

calidad indiscutible: € olor y e sabor del acei-

te de oliva, le hace especialmente apto para su

uso en frio, en € aderezo, aifio y confeccidn de nu-

merosos platos. gazpachos, ensaladas, salsas, mayo-

nesas, etc. Todas estas cualidades, hacen que el ama de
casa se incline mayoritariamente por su consumo.

Pero no solo en e hogar, también
fuera de é incluyendo en esta categoria a
restaurantes, servicios e instituciones so-
ciales-, tal y como indican los datos rela-
tivosal consumo de aceites durantelos Ul -
timos gjercicios.

Por sectores de consumo, € aceite de oliva-seguin los Ultimos datos publicados
por d MAPA- es e méas consumido en nuestro pais, con una cuota de mercado del
56% en hogares, dd 40% en d sector de hosteleriay restauraciony del 20% en € sec-
tor ingtitucional.

Entroncado con la economia ....

on la entrada de Espafia en la Comunidad Econdmica Europea en

1986, comenzaba para muchos productos esparioles un periodo de

transicion y adaptacion. Los productos nacionales debian gjustar

sus cuotas anual es de produccién a huevo mercado, que requeriaen
algunos productos una disminucion de las cantidades producidas.



Las medidas de apoyo de la UE, sirvieron parafavorecer lapuestaa diade
preciosy niveles de produccion espafioles respecto alos europeos. Al igua que a
resto de los productos, las medidas de g uste también afectaron ala produccion de
aceite de oliva. Desde |os afios sesenta hasta la actualidad, se han perdido cercade
400.000 hectéreas, s bien las mejoras técnicas han permitido elevar su produccion.

LaUE facilité unaserie de ayudas
paralaproduccion, exportaciony tam-
bién su consumo, con € fin de garanti-
zar su competitividad en los mercados
europeos, manteniendo unarelacion de
precios razonables con respecto al res-
to de grasas, como lamargaring, laman-
tequilla o el aceite de semillas, cuyo
consumo es mayoritario en Europa.

Por lo que se refiere ala produccién, Espafia es €l primer pais productor de
aceite de oliva, tanto en el marco europeo como mundial, con un tercio del total.
De hecho, una provincia espafiola, Jaén, se constituye como la primera del mundo
en nimero de olivosy produccién.

El olivar, cultivo basico para muchas comarcas agra-
rias, representa el 7,6% del peso del sector en la pro-
duccién agricolatotal, y aporta unos ingresos de
mas de 280.000 millones de pesetas anuales a
la economia nacional, constituyendo un me-
dio de vida para més de 120.000 trabajado-
res directos, con 46 millones de jornales. —




El borrador de lareforma comunitaria, introduce el régimen de cuotas
de produccion por paises, y rebajala cantidad maxima garantizada para
Espaiia situandola en alrededor de las 535.000 tonel adas de aceite, muy
por debajo de la produccion real, que en las Ultimas campanias se ha
acercado a millon de toneladas.

Las consecuencias para el sector -agricultores, dmazaras, refina-
doresy envasadores-, en términos econdmicos se traduce en una pér-
didaanua que varios sectores sitan en 100.000 millones de pesetas.

Todos estos datos revelan unavez mas, lane-

cesidad de potenciar al maximo el con-

sumo del aceite de olivay paraello, se

deben buscar mecanismos alternativos,

=3 » de los encontrados hasta ahora. En este

sentido, las administraciones 'y organismos ofi-

ciaes, ante la magnitud del problema, han manifestado su gran preocupacion 'y

llevaran a cabo una serie de acciones para que no se deteriore un valor socia,
cultural y econdmico como es el aceite de oliva.

La Administracién ya ha demostrado en otras ocasi ones estar inte-
resada en €l apoyo de los productos. Dentro de esta politicade
apoyo, se estén bargjando todas las dternativas que se es-
timan convenientes. Lalinea de actuacion no solo de-
bera girar en torno ala calidad, principa bazacon
laque cuentae aceite de oliva, Sno que éstatam-
bién necesita ser garantizada en la presentacion
final del producto, es decir, en e envase.




... Y con el entorno

aceite, signo inequivoco de la
sociedad meridional, no sblo dga hue-
Ila en nuestra cultura, sino que también
incide en el areaecoldgicay en las "cifras
macroecondmicas'. Esta materia prima constituye uno de los
sectores més importantes de la produccién agricola de nuestro pais.

En la actualidad, la superficie de cultivo en nuestro pais es de 2,2 millones
de hectéreas. Una reduccién del nimero de olivos, podria repercutir de manera
decisiva en € sector e influir negativamente en el paisae nacional. En algunas
zonas de Andaluciad olivar es préacticamente monocultivo, sin apenas posibili-
dad para una adternativa eficaz.

Un abandono del cultivo del olivar provocariala
pérdida de millones de olivos en toda Espafialo que, ine-
vitablemente, se traduciriaen la desecacion irreversible
de gran parte de |as hectareas destinadas a este cultivo.
El olivofijad sudoy evitaladegradacion dd medio am-
biente, con lo que se convierte en un freno de primera
magnitud contrala desertizacion y contribuye afrenar la
erosiony favorecer laregulacion del ciclo hidroldgico.

El olivo y su producto, €l aceite de oliva, es en definitiva consustancial al
pai sgje mediterraneo, pero no debemos tampoco olvidar que mas allade las con-
sideraciones detipo cultural sobresalen ante todo laamplitud y variedad de be-
neficios pal pables que nos reporta.






El Envase
de
Vidrio




El Envase
de
\Vidrio

Una historia singular

amayoriade |los productos puestos

en el mercado necesitan un envase

en algin momento de su vida Util.

El envase de vidrio, por susinme-
jorables cualidades, es uno de los materiales
mas antiguos que se conocen destinados a
estefin.

Permitio, desde las épocas més tempranas de la historia, conservar los ali-
mentos al abrigo de los agentes externos perjudiciales y, o que es mas impor-
tante ain, posibilito el transporte y traslado de los alimentos envasados a zonas
relativamente alejadas del lugar de origen.

Las razones del temprano uso de este material son evidentes:
T | -
@ " El vidrio existe en lanaturaleza desde que se con-
solidd la corteza terrestre

T

@ ™ Sus materias primas existen en la natu-
raleza en abundancia




T
Ty
& Su proceso
de extraccion es sen-
cillo

Aunque en todas | as épocas
los recipientes de vidrio fueron
utilizados para albergar aceites, vi-
nos, esencias 0 medicamentos, es amediados
del siglo XVI, cuando aparece la"imagen de botella" en
Su concepcion actual.

A principios del siglo XX es cuando comienzalafa-
bricacion automatica de envases de vidrio. A este pro-
ceso tecnol dgico se le afladen una serie de avances téec-
nicos de relevancia: el aligeramiento del envasey su
mayor resistencia frente a agentes externos, |0 que sig-
nifica una meora considerable del envase de vidrio.

Como se fabrica

| vidrio se compone, esencialmente, de arena,

sosa, caliza, componentes secundariosy, cada

diaen mayor medida, casco de vidrio, proce-
lente de los envases de vidrio reciclados.

El proceso de fabricacion comienza cuando las materias
primas se someten a una temperaturade 1.500 °C en € mo-



mento en que sus componentes alcanzan la

fusién, la masa obtenida es afinaday homo-

geneizada hasta lograr un vidrio acondiciona

do idéneamente. Este, en estado fluido y a900°C,
es vertido en los moldes que le dardn forma.

Unavez en estado rigido estrasladado aunaarcadere-

cocido, donde, mediante un tratamiento térmico, se eliminan

tensionesinternasy €l vidrio obtiene su grado definitivo deresistencia. A

continuacion se verifica su configuracién morfoldgicay se realizan exhaustivos
controles de calidad.

Vidrio: el envase ideal ....

| vidrio como materia reci-

piente, aporta unas cualidades

extraordinarias para las nece-

idades del envasado. Es iner-

te, aséptico, transparente. Su versatilidad

permite multitud de formas y disefios. ES

indeformable, impermeable a paso de los

gasesy de dtaresistenciatérmica, posibi-

litando e calentamiento de sus conteni-
dos incluso através de microondas.

Estas propiedades son atamente val oradas por |os consumidores que, en di-
ferentes muestreos de opinién, han calificado al envase del vidrio como el mas
proximo a su concepto de envase ideal.



Ademas, €l vidrio dignificay
revaloriza atodo producto envasa-
do en €, ya que representa en si
mismo |os nuevos valores en alza
gue requieren productos sanos, na
turales y ecoldgicos. Estos y otros
muchos atributos conforman lana-
turaleza del envase de vidrio.

Pasemos a destacar ahora los
maés sobresalientes:

Higiene:

El vidrio nace puro a méas de 1.500° C de temperaturay se conserva higié-
nico durante toda su vida porque esinerte. El aire no o oxida, lahumedad no lo
reblandece y soporta los més bruscos cambios de temperatura, incluso cuatro ve-
ces por encimade la precisa en cualquier proceso de esterilizacion en autoclave.

Transparencia:

El vidrio ofrece nitidamente al consumidor la aparienciadel producto que
portaen suinterior. El comprador |o sabey se siente mas seguro vien-
dolo quequiere adquirir y comprando lo que puede ver.

Conservacion:

El vidrio esun materia estable alaoxidacion
y alacorrosion ambiental y no sufre alteracio-
nes quimicas. No actliasobre su contenido, ni
le quitani le cede nada. De estamanerapro-




tege a producto envasado de las posibles agresiones externas, conservando ala
Vez suU naturaleza intacta.

El vidrio es rigurosamen-
teinerte. Ni quita, ni pone, ni
transmite sabores. Su naturale-
za quimicamente estable e
inalterable, hace del vidrio un
envase ideal, aiado perfecto
del aimento que contiene fren-
te alas radiaciones externasy
posibles agresiones de tipo me-
tereol 6gico.

Ademés es resistente a lavado, alos abrasivosy a rayado. Estas cualida-
des se adaptan perfectamente a las nuevas exigencias del mercado y de los con
sumidores, alalegislacion y a sus rigidos controles de calidad.

La presentacion del producto ante el consumidor es de enor-
me trascendencia. Un producto de calidad y prestigio, como
el aceite de oliva, debe ser presentado en un envase que
le dignifique y le aporte un toque de distincion. La
versatilidad del vidrio, su fécil adaptacion a
nuevos disefios y formas ofrecen al producto
un elemento diferenciador que se convierte

en una perfecta carta de presentacion.




Ecologia:
Estas propiedades fisicas hacen que €l
vidrio sea un envase hecho a medida para to-

doslos alimentos. Pero ademés, el envase devi-
drio posee otras propiedades que no hay que olvi-

dar: es un material que admite e sistema de
reutilizacion y de un solo uso, ambos soportados en un pro-

grama de reciclado integral e indefinido.

Hoy en dia, cuando laimagen y los condicionantes del marketing tienen una
especia relevancia en nuestra sociedad, es imprescindible presentar un envase
no solo limpio, higiénico y puro sino también elegante y atractivo.

Todos estos factores conflu-
yen en una misma direccion y
motivan positiva o negativamente
el animo de compra del consumi-
dor. Enlas Ultimas décadas surge,
ademés, un nuevo condicionante
gue no puede ser olvidado: €l res-
peto de los envases haciael medio
ambiente y su capacidad de inte-
grarse nuevamente a proceso pro-
ductivo, evitando su vertido y re-
duciendo, asi, € numero de
residuos solidos urbanos.



... Que es reciclable .....

na de las primeras politicas
medioambiental es que se pusie-
ron en marcha, antes incluso de
las legislaciones, fue la del reci-

clado, siendo esta una actividad arraigada en todos los

paises de Europa.

Laindustria vidriera europea, dada la
viabilidad de larecogida selectivade enva-
ses de vidrio y su posterior uso como una
materiaprimamas, instauro en ladécadade
los setenta programas destinados a reciclar
sus envases, implantandose en nuestro pais
en 1982.

El promotor en Espafia del Programa
Nacional de Reciclado de Envases de Vi-
drio, esel Centro del EnvasedeVidrio que,
con €l apoyo de las administraciones y de
los ciudadanos, han logrado que € recicla-
do de este material se sitleen el primer lu-
gar de los reciclados.

El reciclado de envases de vidrio es un programa conocido por ser pionero
entre los reciclados de otros materiales y que sirve de g emplo paralaimplanta-

cion de los mismos.



El proceso de reciclado de los envases de vidrio es muy sencillo. El primer
eslabdn de la cadena del reciclagje lo constituyen los contenedores o iglues, ins-
talados alo largo de todala geografia nacional.

En ellos el ciudadano puede
depositar sus envases devidrio ya
usados, desde donde son recogidos
periodicamentey trad adados has-
talas plantas de tratamiento mas
cercanas. En edtas plantas, trasuna
primera criba donde se eliminan
los objetos extrafios como papel,
etiquetas y todo tipo de impurezas,
se procede a su molido hasta con-
seguir la granulometria idénea.

El vidrio resultante pasa a denominarse casco de vidrio, € cua pasarapor una
segunda criba, donde se separan |0s obj etos extrafios que hayan podido colarse. El
materia obtenido es transportado ala fabrica de envases, donde sera utilizado como
un materia primamés. De esta manera dichos envases, a fina de su vida Util, son
reciclados paraintegrarse nuevamente en €l ciclo productivo.

Como vemos, el reciclado del vidrio cumple ala
perfeccion e proceso circular del reciclado si-
guiendo las pautas de envase > consumo > re -
ciclado > envase de maneraindefinida en el
tiempo y del modo més eficaz y ecolbgico
gue existe.




... Y se recicla

El reciclado de envases de vidrio es,
ante todo, un sistema respetuoso con el me-
dio ambiente que conlleva una serie de be-
neficios ecol6gicos, econdmicos y sociales
adicionales. Se puede afirmar que una tone-
lada de vidrio reciclado, ahorra 1.200 kg de
materia prima, 130 kg de fuel y disminuye
unatonelada de residuos.

Desde que € Centro del Envase de Vi-
drio instaurara su ProgramaNacional de Re-
ciclado de Envases de Vidrio, hace cas 20
anos, larecogidade este materia haido cre-
ciendo, de forma espectacular, afo tras afio.

Mas de 14.000 millones de envases han sido reciclados durante este perio-
do en nuestro pais, cifra que le sitGa en los niveles mas elevados de reciclado.

Estacantidad setraduce en que, alo largo de estos afos, no se ha-

yan tenido que extraer alrededor de seis millones de tonela-

das de materias primas; cerca de cinco millones de to-

neladas que no han ido aparar avertederosy quelos

ayuntamientos no han tenido que tratar -con una

economia que supera a los 44.000 millones de

pesetas- y un ahorro energético en torno alos
10.000 millones de pesetas.




Laindustria vidriera espariolainte-
gradaen € Centro del Envase de Vidrio,
tiene un claro compromiso con la sociedad:
incorporar en sus hornos todo € vidrio que se
recoja, independientemente de lafuente de laque
provenga.

Por delante de la Ley

Lapublicacion deunal ey de Envasesy Residuos de Envases como laexis-
tente en Espafia -cuya Unica finalidad es la proteccion del medio ambiente- ha
incidido en que todos | os segmentos implicados tomen medidas para poder cum-
plir los objetivos que lalegislacion establece.

Para muchos de | os agentes econt-
micos implicados, lalegidacion supone
un gran cambio. No asi para€l sector vi-
driero y paratodos los que han ido apos-
tando por € envase de vidrio, yaque este
material antes de que laLey entraraen
vigor en Espafia, cumplia de hecho los
objetivosincorporadosen laLey.

Como dato, se puede significar que, yaen 1997, e envase de vidrio alcan-
zaba unatasa de reciclado del 37,3%. Pero € acuerdo técito que € sector vidriero
espaniol tiene contraido con todos |os que han apoyado y apoyan a envase de vi-
drio, no se frena en ese 37%: la voluntad de la industria, con la complicidad de
administracionesy ciudadanos, esreciclar el 50% delos envases en € afio 2001.
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Acete-Vidrio,
una Allanza
Perfecta




Acelte-Vidrio,
una Alianza
Perfecta

El prestigio del envase de vidrio...

no de los materiales que satisface

con creces |os requisitos necesarios

del producto que va a envasar, en

especial e aceite, y cumple con los
nuevos postulados del marketing y laimagen, es
el envase de vidrio. El incremento del envasado
en general, y especificamente del envasado en
vidrio, sera una pieza fundamenta en el incre-
mento del consumo del aceite de oliva.

Lacreatividad, laimaginacion y el sentido estético de los disefiadores han

de volcarse en la consecucion de un modelo de botella de vidrio idonea para el

aceite. Esta versatilidad en las formas ofrece todo un abanico de cualida-

des alabotella que oscilan entre la eleganciay seriedad, hasta

lainnovacidn y lavanguardia, pasando por |os disefios més

atrevidos que lamente de | os creativos puedan imagi-

nar. Sea como fuere todosy cada uno de los enva

ses de vidrio independientemente de su imagen

exterior, aportan el prestigio inconfundible

gue se asocia desde |os comienzos de su fa-
bricacion, alos envases de vidrio.




Muchos productores del entorno euro-
peo asi |0 han entendido y, desde siempre, es-
tan envasando su aceite de oliva en envases de
vidrio, que resaltan suimagen de calidad. Si mi-

ramos los indices de produccion de aceite destina-

dos a la exportacion, vemos que se produce un feno-
Meno Curioso: nuestras exportaciones de aceite de olivase

sitUan en torno a las 34.000 tm mensuales, de

las cuales cas

19.000 se destinan altalia, Franciay, en menor medida, a Portugal. Si te-

nemos en cuenta que las grandes multinacionales, estan en manos de multina-
cionales francesas o italianas, es deducible que €l aceite envasado en estos pai-
ses procede de nuestro pais.

Lacalidad del producto unida
aladel envase, puede contribuir
adtuar a aceite de oliva espafiol
en el lugar que merece, no sdlo
en nuestro pais, sino especial-
mente en |os mercados exterio-
res. Como ya se ha sefialado,
otros paises de nuestro ambito, 1o
han entendido, Itaia puede ser un
buen ejemplo; durante los Ulti-
mos afios ha establecido una
alianza aceite-envase de vidrio
con unos magnificos resultados
gue le han posicionado excelen-
temente.



Y nuestro aceite de oliva no tiene nada que
envidiar a del paisvecino, pero es preciso me-
jorar laimagen del producto através de unaac-
cién coordinada, en base alos siguientes puntos.

i"‘h El consumo de aceite prestigiaa quien lo uti-
liza adecuadamente.

i"‘h Esindispensable la presencia del aceite de oliva en una dieta
equilibraday racional.

i"h El aceite de oliva posee cualidades dietéticas que le hacen superior fren-
te a otros aceites vegetales y grasas animales.

i"‘h El aceitede dlivagana
en prestigio eimagen
S esenvasado en vi-

drio.
o




Otro factor a tener en cuenta
dentro de la necesidad de potenciar
laimagen del aceite de oliva como
un producto con "solera”, es el ade-
cuado desarrollo de las Denomina-
ciones de Origen. Un producto tan
nacional como es el aceite de oliva
y sustentado por la calidad y presti-
gio de su procedencia aumentara
considerablemente su imagen exte-
rior si es acompafiado por el enva-
se adecuado: €l vidrio.

Si se consigue que € aceite de oliva, uno de los productos nacionaes més re-
presentativos de nuestra cultura en € exterior, seaenvasado en origen'y en vidrio -
al igual que sucede con otros tipos de productos-, se aumentaria consi derablemen-
te su vaor afadido, que permaneceriaen  mercado naciond. De estaforma, € aceite
de oliva se hace acompafiar de un envase que le aporta un prestigio inconfundible,
unido a las garantias propias del envasado en origeny d factor de calidad que pre-
cede atodos | os productos envasados en vidrio.

... Unido a un producto con "solera"

El aceite de oliva emana de la propia natu-
raleza: esel zumo del fruto del olivo, laaceitu-
na. Tras haber pasado por un proceso de la-
vado, decantacion, centrifugado y filtrado,
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puede ser consumido directamente, 10 que no puede hacerse con ningln otro tipo
de aceite vegetal.

Pero la calidad no es sinbnimo de "éxito seguro”. El aceite, en base a sus
cualidades dietéticas y nutricionales, tiene que ir acompafiado de una adecuada
presentacion que le haga competitivo. En cualquier dietaequilibraday racional,
asi como en lagastronomia de altura, es indispensable la presenciadel aceite de

olivay, paralograrlo, ha de presentarse en un envase que lerealcey
dignifigue adecuadamente.

El futuro del aceite de oliva es muy prometedor.
La cada vez més generalizada preocupacion en-
tre los consumidores por una alimentacion sana

y natura y, derivadaen parte de ésta, lafirme
tendencia haciala adquisicion de productos




de calidad, sin posteriores afiadidos quimi-
COs provocara, sin lugar a dudas, un aumen
to del consumo del aceite de oliva.

Su adecuada penetracion en todo el mundo en
base a su ato valor cudlitativo, aprovechando las

enormes expectativas que € problemadietético delas gra
Sas viene suscitando, sera un extraordinario complemento para
revalorizar este producto.

El lugar que ocupa €l aceite de
olivaen el mercado, atiende al bi-
nomio natural/calidad que respon-
de alas siguientes variables: sano,
prestigioso, y de tradicion medite-
rrénea.

Estas caracteristicas se adaptan

perfectamente a la naturaleza del

envasedevidrio, queponeasu dis-

posicion todos sus atributos. Su hi-

gieney su transparencia conservan
intactos los componentes organo-
[épticos del aceite, a lavez que dga
transparentar su color dorado, sim-
bolo tradicional delaculturamedi-
terrdnea.




La

versati-

lidad, otra

delas caracte-

risticas mas repre-

sentativas del vidrio, per-

mite crear y disefiar un nimero infinito

de formas que se adaptan en exclusiva

a cada uno de los productos que con-

tiene. Los relieves pueden ser otro fac-

tor afladido para prestigiar, alin mas,
nuestro producto més natural.

En cuanto alas formas que el envase de vidrio puede adoptar, las posibili-
dades van desde labotellaclasicadelineas rectasy elegantes hastalacurvay re-
dondeada, més tradicional. El afiadido del resto de los elementos auxiliares que
el envase de vidrio puede incorporar, darén el toque final a disefio del envase
exclusivo que merece nuestro aceite.

En definitiva, se trata de una alianza estratégica de dos productos no-
bles, firmemente asentados en nuestra cultura, en nuestra forma de viday
completamente integrados en nuestras mas hondas raices. Con la fusion de
ambos elementos, el envase de vidrio y el aceite, obtenemos una identifica-
cion absoluta entre lacalidad y el prestigio.



... Clave para la exportacion

El desarrollo del binomio aceite de oliva-vidrio tiene un excelente futuro.
La coyuntura favorable al aceite de oliva existente en el resto del mundo, res-
ponde a auge gque la cultura mediterranea esta experimentando y al protagonis-
mo de este producto como uno de sus pilares béasicos.

Es preciso que el aceite de oliva
espaiiol seidentifiquecomota y
[leve un marchamo de origen
evidente, através de un envase
de calidad que, como € vidrio,
garantice esta identificacion.

Porque lo que en el mercado na-
cional es una logica convenien-
ciaderivadade larazon, parala
exportacion adquiere la catego-
ria de necesidad.
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Haciendo
Balance

os hébitos alimentarios de los pueblos, son
parte fundamental de la cultura de cada
uno de ellos.

T |

® ™ E aceite, pre-
sente en nuestra gas-
tronomia desde la
aparicion de las pri-
meras civilizaciones,
constituye todo un
simbolo sin e cua
seriaimposible ima-
ginar, o cuanto menos
definir, los comporta-
mientos alimen-tarios
eincluso sociales de
los paises mediterra-
NEos.

[ El aceite de oliva-su sabor, suaromay su color dorado-, junto a vino,
conforman la personalidad y modo de vida de los pueblos del sur de Europa.



- Con larecuperacion de los comportamientos aimentarios tradicionaes y
el deseo deretornar alasformas devidasanay natural, € consumidor actua havud-
to lavista a nuestro siempre presente aceite de oliva, sinénimo de calidad, salud y
dietaequilibrada.

- El aceite presenta una serie de cualidades dietéticas y efectos benefi-
ciosos para el ser humano, que no se encuentran en ninguna otra materia prima:

- Una dieta rica en aceite de oliva
reduce el riesgo de contraer arte-
rioescleros's, frente a otros aceites
y grasas animales.

- No provoca un aumento de coleste-
rol, tiene unainfluencia beneficio-
saen @ crecimiento de los huesos.

- Incluso una aplicacion topica so-
bre lapidl, tiene efectos protecto-
resfrente a sol.

e

[ Lasventgas del consumo de aceite de oliva son
innumerables. Podriadecirse, incluso, que € aceite de
olivaesun "regalo delanaturaleza'. Pero toda esta
serie de cualidades no son suficientes para con-
quistar, como se merece, €l mercado mundial

y aumentar, de paso, €l nacional.




T

- L os tiempos en que los
alimentos se vendian por si
mismos han pasado. En las so-
ciedades avanzadas de fin de
;onsumidor no sblo atiende a estas
5ino que busca también una deter-
nagen en los productos que desea

Guiados e influenciados por €
diferenciacion de producto, ha sur-
‘or de motivacion paralaadquisi-

cién de un determinado producto: la presentacién del
mismo. La calidad debe estar garantizada'y la mejor carta de presentacion es
un envase adecuado.

T

- El vidrio es, sin lugar adudas, el envase que mejor satisface las nece-
sidades del aceite de oliva:

- Sutransparenciadegjaver su color y adivinar su textura.

- Su nobleza permite que se den las condiciones épti-
mas para la conservacion del producto que contiene.

- Su superficie lisa evitaque se adhieran aé
particulas extrafias y ofrece el producto en
condiciones Optimas de salubridad e higiene.




- Pero, por encima de todo, su versati-
lidad ofrece al producto, en este caso
al aceite de oliva, unainnumerable va-
riedad de formasy disefios, realzando y
aportando lamejor imagen.

.'-‘-.
»" El envase de vidrio es € embajador perfecto
para un producto tan nuestro como es €l aceite de oliva.

.'-‘-.
[ El aceite de oliva envasado en vidrio, adornay prestigia por si mismo
la elegancia de una mesa. Los amantes del buen comer, agradecen que el aceite
deolivaselleve d mantel en su envase original: € devidrio.

Ademés de la practicidad de uso tanto para la cocina como para sacar direc-
tamente alamesa.

—
- Dejando de lado los atributos insuperables que e vidrio ofrece como
envase se abre paso, por encima de ellos, una cualidad que le convierte ademas
en uno de los envases mas ecol Ggicos que se conocen: € envase de vidrio es 100%
reciclable y evita, mediante la actividad del reciclado, € creciente aumento de
los residuos solidos urbanos.




|

® ™ La industria vidriera, puso en

marcha en el afio 1982 el Programa Nacio-

nal de Reciclado de Envases de Vidrio, me-

diante el cual se han reciclado més de 14.000
millones de envases.

® ™ El Centro de Envase del Vidrio hasido, sin lugar

adudas, uno de los motores principales que han participado en lacon-

cienciacion de los ciudadanos sobre la necesidad de llevar a cabo la préactica del
reciclado y, proteger, de estamanera, el medio ambiente.

9 |

{ Ly . ., .
L El envase de vidrio ya cumple con la legislacion vigente sobre enva-
sesy residuos de envases.

® ™ Todo producto envasado en vi-
drio sumara a sus cualidades iniciales
prestigio, higiene, perdurabilidad en el
tiempo, respeto por € medio ambientey
ademés cumplira con creces las exigen-
cias establecidas en laslegislaciones que
han ido apareciendo en todos los paises
de Europa.

El Aceite de Oliva,
en definitiva, se merece una
"segunda piel" como es
el Envase de Vidrio.
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